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Kas ir SWOT analīze?

Materiāls no Vikipēdijas – brīvā enciklopēdija. 
SWOT analīze (angļu: SWOT analysis) ir stratēģijas plānošanas instruments, kas ļauj noteikt uzņēmuma vai projekta Stiprās puses (angļu: Strengths), Vājības (angļu: Weaknesses), Iespējas (angļu: Opportunities) un Draudus (angļu: Threats). Veicot SVID analīzi tiek izvērtētas iekšējo un ārējo faktoru sniegtās priekšrocības un problēmas. Stiprās puses - tās organizācijas īpašības, kas tai var palīdzēt sasniegt noteikto mērķi. Vājās puses - tās organizācijas īpašības, kas var kavēt noteiktā mērķa sasniegšanu. Iespējas - tie ārējie faktori, kas var organizācijai palīdzēt sasniegt noteikto mērķi. Draudi - tie ārējie faktori, kas var organizāciju kavēt noteiktā mērķa sasniegšanā. 
Scenārijs. Iedomājaties, ka Jūs esat TAVA (Tūrisma Attīstības Valsts Aģentūra) amatpersona, atbildīga par mārketinga stratēģijas izveidi Latvijas valstī 2015-2020. Jūsu darba mērķis – izanalizēt Latvijas, kā tūrisma konkurētspējīga produkta stiprās un vājās valsts puses.  Rast visas iepspējas, lai maksimāli palielinātu tūristu plūsmu Latvijā, nosakot visus draudus, kas var slikti ietekmēt un pasliktināt valsts imindžu, saucot to par pievilcīgu tūrisma galamērķi. 

Uzdevuma apraksts.

a) Sadalaties grupās. Grupās apspriediet.

b) Salīdziniet Latvijas stiprās un vājas puses, kā produktu līdz ar savām kaimiņu valstīm un konkurentiem (Lietuvu, Igauniju, Skandināvijas valstīm, Krieviju, Austrumu Eiropu).
c) Kādas tālākās attīstības iespējas valstī Jūs redzat, uzskatot Latviju par tūrisma galamērķi?

d) Kā, kādas Latvijas valsts ispējas Jūs redzat?

e) Kā būtu jāreklamē mūsu valsts ( kā pievilcīgu tūrisma galamērķi), iekšzemes un ārzemju tirgos?

f) Kādus pasākumus valsts iestādes (valdība, ekonomikas ministrija, transporta ministrija, TAVA utt.) var īstenot, lai uzturētu un uzlabotu Latvijas imidžu. (pasākumi var būt: ekonomiski, tehnoloģiski, attīstības, virzīti uz ekoloģijas un apkārtējās vides uzlabošanu un attīstību, transporta satiksmi un inftastruktūru uzlabošānu).
g) Kāda veida draudus no konkurentu puses (citu valstu), arī politiskos, ekonomiskos, ekoloģiskos utt. Jūs redzat? Kā šie draudi ir spējīgi ietekmēt Latvijas tūrisma ampeklējumu?
Iegūtos rezultātus attēlojiet sekojošā tabulā un uzrādiet vispārīgus secinājumus.
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Uzdevums 2. Latvijas pozitīvā imidža izveide.
Scenārijs. Iedomājaties, ka Jūs esat reklāmas aģentūras menedžeris, kuram TAVA (Tūrisma Attīstības Valsts Aģentūra) ir pasūtījusi Latvijas valsts jaunā imidža izstrādi, ar mērķi piesaistīt lielāku ārzemju tūristu īpatsvaru. 
Uzdevuma apraksts.
a) Sadalaties grupās. Grupās apspriediet.
b) Kas tieši atšķir Latviju no tās kaimiņu valstīm (Lietuvas, Igaunijas), no citām valstīm?
c) Ar ko Latvija ir pazīstama ārzemēs? (pazīstami sportisti, mūziķi, preces, produkti)
d) Izdomājiet savu Latvijas valsts devīzi. Pamatojiet tās izvēli.

e) Izdomājiet savu Latvijas valsts logotipu (simbolu). Pamatojiet tā izvēli.

f) Kādās valstīt Jūs novadītu reklāmas kampaņu pirmkārt?

g) Sastādiet savu valsts labāko apskates vietu TOP – 10. Vai preču (pazīstamo personu) TOP – 10, ar kuriem Latvija var lepoties.
Pirmā un otrā uzdevuma rezultāti tiks attēloti viena plakāta vai 
Power Point prezentācijas veidā.

Noderīgas saites un informāciju avoti:

· Latvija, tūrisma mājas lapa http://www.latvia.travel/lv 

· Rīga, tūrisma mājas lapa http://liveriga.com 

· Tūrisma Attīstības Valsts aģentūra (TAVA) http://www.tava.gov.lv/lv/nozares-aktualitates 

· Vietēja tūrisma veicināšanas kampaņa http://www.tava.gov.lv/lv/vieteja-turisma-veicinasanas-kampana
· LR Ekonomikas ministrija. Tūrisma veicināšana http://www.em.gov.lv/em/2nd/?cat=30259 

· Ziņojums par Latvijas tautsaimniecības tūrisma attīstību http://em.gov.lv/images/modules/items/tsdep/zin_2013_2/2013_dec.pdf 

· Igaunijas tūrisma mājas lapa http://www.visitestonia.com/lv/
· Lietuvas tūrisma mājas lapa http://www.lietuva.lt/en/tourism 

· Latvian Tourism Marketing Strategy 2010-2015 http://www.tava.gov.lv/sites/tava.gov.lv/files/dokumenti/strategiskie-dokumenti/Latvian-tourism-marketing-strategy-2010-2015.pdf
· Wikipedia http://www.wikipedia.org/ 

